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Das Landeswassergesetz macht den meisten Grundstückseigentümern sorgen. Kommunen, Städte und 

Gemeinden informieren über das KIWI Portal ihre Bürger. 

 

KIWI.Group entwickelt unabhängiges Internet‐Portal zur  

Dichtheitsprüfung 

Die Dichtheitsprüfung gewinnt vor dem Hintergrund umfangreicher landesspezifischer Gesetze mehr und 

mehr an Bedeutung. „Di Check“ ist nicht nur ein Informationsportal, sondern auch eine Firmendatenbank, 

in der ausschließlich zertifizierte Rohr‐ und Kanalsanierer registriert sind.  

 

Ebenso wie diverse Internet‐Portale zu diesem Thema sprießen auch unseriöse Firmen aus dem Boden, die 

Dichtheitsprüfungen zu geringen Preisen anbieten, aber über keinerlei Zertifikate verfügen, die für die 

Durchführung der Überprüfung unerlässlich sind.  

 

Die KIWI.Group hat es sich mit „DI Check“ zur Aufgabe gemacht, Grundstückseigentümer ausführlich über 

bestehende Regelungen, Kosten und Techniken der Dichtheitsprüfung bzw. Rohrsanierung zu informieren. 

Das Ziel ist es zertifizierte Dienstleister ohne großen Recherche‐Aufwand mit potenziellen Kunden zusam‐

menzubringen. Zudem sorgt „DiCheck“ als unabhängiges Portal dafür, suspekte Angebote zwielichtiger 

Unternehmen zu hinterfragen und unseriösen Anbietern Einhalt zu gebieten. 

 

Ansprechpartner: 

KIWI. Werbeagentur GmbH |Herr Oliver Scheu |Bramscher Str. 14 | 49088 Osnabrück | DE 

Telefon +49 (0)541‐66858‐0 | Mail oscheu@kiwicore.com  | www.kiwicore.com 

 

KIWI.  ist eine Kreativagentur  im Mittelpunkt eines Netzwerks  innovativ und visionär denkender Branchen‐Profis aus 

den Bereichen Strategie, Beratung, Kommunikation, Kreation und Neue Medien. Die Agentur KIWI. mit ihrem Stamm‐

sitz in Osnabrück wurde im Jahre 2001 von Oliver Scheu gegründet. Schwerpunkte des Unternehmens sind der strate‐

gische Aufbau und die Pflege mittelständischer B2B‐ und B2C‐Marken ‐ von der umfassenden Marketingberatung über 

die Gestaltung  einer aussagekräftigen Corporate  Identity bis hin  zum methodisch geplanten Einsatz multimedialer 

Anwendungen. 


