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Nach dem bereits tausendfach erfolgreich eingesetzten Vorgänger Brand Portal 2.0 steht nun das neue 

Hochleistung‐Tool aus dem Hause KIWI.SOLUTIONS in den Startlöchern: das Brand Portal 3.0. KIWI  

 

 

KIWI.SOLUTIONS bringt die neuste Auskopplung auf den Markt 
‐ Brand Portal 3.0 

Eine zentrale Marketingplattform ist auch beim neuen Brand Portal 3.0 die Basis. An diese können abhän‐

gig  von  den  individuellen  Anforderungen  der  Kunden  unterschiedliche Module  angeschlossen werden.  

Das  Tool  bietet  Applikationen  für  die  Planung  von  Marketing‐Aktivitäten,  für  das  Job‐  und  Marken‐

Management,  die  Veranstaltungsorganisation  sowie  die  Bestellung  und Distribution  von Werbemitteln. 

Weiterhin vereint das Brand Portal 3.0 ein umfangreiches CI‐ und CD‐Portal mit einem Medien Pool und 

einem Shop Modul.                                                                       .  

 

So  entsteht  für  jeden  Kunden  eine  spezifisch  zugeschnittene  Lösung  zur  signifikanten Optimierung und 

Vereinfachung der Marketingprozesse. Ein intelligentes Werkzeug, auf das verbessert und zentral zugegrif‐

fen werden kann und eine einheitliche Quelle  für alle Kommunikationselemente des Unternehmens. Si‐

cher und weltweit erreichbar. 

 

Ansprechpartner: 

KIWI. Werbeagentur GmbH |Herr Oliver Scheu |Bramscher Str. 14 | 49088 Osnabrück | DE 

Telefon +49 (0)541‐66858‐0 | Mail oscheu@kiwicore.com  | www.kiwicore.com 

 

KIWI.  ist eine Kreativagentur  im Mittelpunkt eines Netzwerks  innovativ und visionär denkender Branchen‐Profis aus 

den Bereichen Strategie, Beratung, Kommunikation, Kreation und Neue Medien. Die Agentur KIWI. mit ihrem Stamm‐

sitz in Osnabrück wurde im Jahre 2001 von Oliver Scheu gegründet. Schwerpunkte des Unternehmens sind der strate‐

gische Aufbau und die Pflege mittelständischer B2B‐ und B2C‐Marken ‐ von der umfassenden Marketingberatung über 

die Gestaltung  einer aussagekräftigen Corporate  Identity bis hin  zum methodisch geplanten Einsatz multimedialer 

Anwendungen. 


