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Dipl.-Inf. (FH) Malte B. Blanken von der Hochschule Osnabriick nutzt bis August unsere Ressourcen, um fiir
seinen Medieninformatik-Master zum Thema ,,Mobile Augmented-Reality-Anwendungen fiir die
Werbebranche” die Theorie mit der Praxis zu verbinden.

Mobile Augmented Reality: Neue Moglichkeiten im Bereich der
visuellen Kommunikation

In einem Kooperationsprojekt zwischen der Hochschule Osnabriick, Fakultdt Ingenieurswissenschaften
und Informatik, und der KIWI entstand die Masterarbeit Mobile Augmented Reality von Herrn Malte B.
Blanken bei Professorin Michaela Ramm.

Moderne Smartphones, wie das iphone, sind die ersten massentauglichen mobilen Gerate, auf denen
Augmented Reality-Anwendungen genutzt werden kénnen. Mit der weiter zunehmenden Verbreitung
solcher Smartphones prognostizierten Analysten nun ein rasantes Wachstum fiir den Augmented Reality-
Markt.

Im Rahmen der Masterarbeit wird Augmented Reality unter dem Gesichtspunkt einer dreidimensionalen
Benutzerstelle vorgestellt. Es wird insbesondere darauf eingegangen, wie es gelingt, dass virtuelle Elemen-
te im flr den menschlichen Benutzer gewohnten dreidimensionalen Raum erlebt werden kénnen und wel-
che Vorteile im Sinne der visuellen Kommunikation dies impliziert. Dariber hinaus wird das grof3e Potenzi-
al von Augmented Reality anhand moglicher Anwendungen demonstriert.

Ab November 2011 stellen wir lhnen die Masterarbeit als Download auf der KIWI Webseite zur Verfligung.
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KIWI. ist eine Kreativagentur im Mittelpunkt eines Netzwerks innovativ und visiondr denkender Branchen-Profis aus
den Bereichen Strategie, Beratung, Kommunikation, Kreation und Neue Medien. Die Agentur KIWI. mit ihrem Stamm-
sitz in Osnabriick wurde im Jahre 2001 von Oliver Scheu gegriindet. Schwerpunkte des Unternehmens sind der strate-
gische Aufbau und die Pflege mittelstdndischer B2B- und B2C-Marken - von der umfassenden Marketingberatung (iber
die Gestaltung einer aussagekrdftigen Corporate Identity bis hin zum methodisch geplanten Einsatz multimedialer
Anwendungen.
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